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Por Patrick Nagem Nogueira,

O papelão ondulado e o futuro 
do planeta: o desafio do GT de 
Marketing 

Alguns dos desafios do Grupo de Trabalho (GT) de Marketing da Associação Bra-
sileira do Papelão Ondulado (ABPO) são ampliar o conhecimento do mercado 
sobre o produto papelão ondulado e reforçar a marca ABPO. Para tanto, o GT de 

Marketing é integrado por profissionais que atuam nessa área nas empresas do setor e, 
portanto, são conhecedores do assunto e capazes de buscar resultados.

A Diretoria ABPO conta também com a task force de outros GTs para desenvolver 
suas atividades em diversas frentes. No caso específico da equipe do GT Marketing, os 
profissionais elaboram um plano para o novo posicionamento da ABPO que indicará os 
eventos mais adequados ao perfil da Associação. 

Esse trabalho incluirá diversas ações, como criação de um novo website, desenvolvimen-
to de material de apoio com informações da Associação e dos seus produtos, divulgação 
nos principais veículos de comunicação do setor de papelão ondulado e de outros segmen-
tos afins. Conceitos sobre a importância do uso do papelão ondulado pelos mais diversos 
segmentos também serão trabalhados em campanhas publicitárias e matérias dirigidas. 

Neste momento, em que preservação ambiental e a reciclagem são temas recorrentes, é 
imperativo ampliar conhecimento de formadores de opinião sobre vantagens sustentáveis 
do papelão, além, é claro, de reforçar os benefícios já conhecidos do produto, como proteção 
para transporte, redução de perdas e de custo, capacidade de empilhamento e ainda diminui-
ção do frete e do tempo de carga/descarga, devido às facilidades de transporte.

A grande expansão do uso do papelão ondulado é inquestionável, e sua aplicação nos 
mais diversos segmentos não tem encontrado limites. O setor investe cada vez mais em 
inovações. O uso de caixas antes inviáveis hoje é uma realidade estabelecida e provada, 
tais como caixas para produtos como Frutas, Legumes e Verduras (FLV), substituindo com 
ganhos ambientais e produtivos as embalagens de madeira e plástico. Eletrodomésticos de 
pequeno porte hoje contam com embalagens de papelão ondulado que têm função tanto 
para efeito de transporte quanto de exposição. No segmento da construção civil as tintas 
e massa corrida já utilizam o papelão ondulado como solução de embalagem. O segmento 
de frigoríficos e congelados passou a ter um alto índice de utilização da caixa de papelão 
após a inovação dos papéis resistentes à umidade e capazes de proteger os alimentos. 

Ainda em sintonia com a Política Nacional de Resíduos Sólidos e em apoio à lei municipal 
de São Paulo, a indústria de embalagens de papelão ondulado desenvolveu caixas checkout 
para substituir as sacolas plásticas dos supermercados. Produzida em papelão ondulado, a 
embalagem é ideal para os supermercadistas e empresas que buscam oferecer uma alternati-
va para seus clientes carregarem as compras e ainda ajudarem a preservar o meio ambiente.  
Essas embalagens servem também como grande ferramenta de comunicação, expondo a marca 
do cliente em grande estilo. As principais vantagens desse produto são a facilidade de descarte, o 
fato de ser 100% reciclável e biodegradável e a praticidade na montagem e no armazenamento.

Como se vê, o setor de papelão ondulado tem todos os requisitos para ser o pionei-
ro nas mais diversas soluções sustentáveis, bem como fortalecer sua imagem como um se-
tor preocupado com as grandes questões mundiais que tratam do futuro do planeta. É jus-
tamente esse o grande desafio do GT de Marketing.                          
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